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Pressemitteilung vom 18. Dezember 2007

Klassik Radio startet Imagekampagne in TV und Print
Kultursender setzt mit 7-stelligem Etat auf emotionale Werbeinhalte

Augsburg, 18. Dezember 2007

Plnktlich vor Beginn der Frihjahrswelle fir die ma Radio 2008 Il startet am 25.
Dezember 2007 die neue integrierte Kommunikationskampagne von Klassik Radio,
Deutschlands Privatsender mit der groten nationalen Verbreitung.

Unter dem Motto ,Achtung! Klassik Radio |16st Traume aus” wirbt der Premiumsender bis
Ende Marz, jeweils im 7-stelligen Bereich, in bundesweiten TV -Spots (u.a. bei n-tv, N24,
Pro7 und Satl) und einer ausgedehnten Printkampagne fir sein weltweit einzigartiges
Programm. Mit diesem hochkaratigen Sendeformat begeistert Klassik Radio taglich tber
1,4 Millionen Horer.

Unterstitzt wird Klassik Radio auf der kreativen Seite von seiner Leadagentur EILER2,
als Mediaagentur fungiert basismedia., beide Minchen.

Wie schon beim Slogan deutlich wird, setzt Klassik Radio bei der Kampagne besonders
auf emotionale Inhalte. ,Musik regt an, Musik beriihrt. Emotionen und insbesondere
Traume spielen beim Hoéren von Musik immer eine grof3e Rolle. Unser Premium-
Programm regt nicht nur zum Traumen an, sondern |6st bei unseren Hérern ganz
automatisch bestimmte Wiinsche und Trdume aus“, so Marcus Loersch, Director
Marketing von Klassik Radio. ,Mit unserer Werbekampagne mdchten wir unsere
Formatvielfalt aus den besten Klassik Hits, der schdnsten Filmmusik, coolen New
Classics und der Klassik Lounge noch bekannter machen*, so Loersch weiter.

Die Erweiterung der bereits bestehenden, exklusiven Hérerschaft des Kultursenders
bildet eine attraktive Plattform fur anspruchsvolle Werbekunden: Bereits jetzt gehort jeder
dritte Horer zu den Top-Entscheidern mit einem Nettoeinkommen von 3000 Euro und
mehr, und damit zu der interessantesten Zielgruppe fur die Werbeindustrie.

Uber Klassik Radio:

Mit taglich 1,4 Millionen Hoérern ist Klassik Radio der mit Abstand meistgehorte
Klassiksender in Deutschland. Der Sender bietet ein weltweit neuartiges Programm aus
entspannter Klassik, groRer Filmmusik, New Classics und Lounge sowie halbstiindlichen
Wirtschafts-, Kultur- und Weltnachrichten. Das Programm ist tber 38 UKW-Frequenzen
in Deutschland und Osterreich sowie iiber Kabel, Satellit und Internet zu empfangen.

(www.klassikradio.de)

Pressekontakt:

Klassik Radio AG

Lucas Galas

Tel. +49 (0) 821 50 700
presse@klassikradioag.de

Klassik Radio Hauptverwaltung | Mediatower | ImhofstraBe 12 | 86159 Augsburg | Tel: +49 (0) 821 50 70 - 0 | Fax: +49 (D) 821 50 70 - 222

Klassik Radio GmbH & Co. KG | Sitz der Geselischaft: Hamburg | Registergericht Hamburg | HRA 83981
Geschéfisfihrer. Ulrich R, J. Kubak | Finanzamt Hamburg | St. Nr, 02/217/05777 | USL.-ID-Nr. DE 118903771

BW Bank | BLZ 600 501 01 | Konto 7871508111 | BTV 3 Banken Gruppe | BLZ 720 123 00 | Konto 68084680 | www.klassikradio.de



