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Handwerkskammer fiir Schwaben setzt auf regionale Funkkampagne
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ie Handwerkskammer fiir Schwaben setzt seit

Anfang Mai Akzente bei Klassik Radio. Im Pro-
gramm und auf der Internetseite des Radiosenders
wirbt die HWK fiir ,,Das Handwerk. Die Wirtschafts-
macht. Von Nebenan“. Neben klassischen Funkspots
iibernimmt die Handwerkskammer fiir Schwaben
auch die Patenschaft fiir die Augsburger Frequenz des
Premiumsenders. Die Kooperation zwischen der HWK
Schwaben und Klassik Radio hat sich das Ziel gesetzt,
den Stellenwert und das Bewusstsein fiir das Hand-
werk, seine Kraft als Arbeitgeber und Ausbilder in
Deutschland und seine Innovationsstirke, Modernitéit
und Vielseitigkeit zu starken. Mit Klassik Radio er-
reicht die Handwerkskammer fiir Schwaben dabei die
so wichtigen Zielgruppen der Entscheider, Multiplika-
toren und Unternehmer.

Kultur und Handwerk

Auch im Bereich Kultur l4uft ohne die handwerklichen
Spezialisten nichts. So werden Musikinstrumente fiir
iiber elf Millionen Menschen von iiber 4.000 Hand-
werkern gefertigt. Sie alle sorgen mit ihrer Qualitétsar-
beit und Leidenschaft fiir die Grundlage jeder Musika-

litat. Uberaus erfreut iiber die
Partnerschaft mit Klassik Radio
zeigt sich Ulrich Wagner, Haupt-
geschaftsfithrer der Handwerks-
~ kammer fir  Schwaben:
. ,Manchmal liegt die Losung
oder eben der geeignete Koope-
rationspartner so nahe - wie
Ulrich Kubak, Ge- meist auch im Handwerk. Das
schaftsfiihrer Klassik Unternehmen Klassik Radio ist
Radio. Foto: privat it seinem Hauptsitz in Schwa-
ben, aber seinem Verbreitungs-
gebiet bundesweit, seinen breit geficherten Zielgrup-
pen und seiner professionellen Arbeitsweise fiir uns
ein idealer Partner, um das Image des Handwerks auf-
zupolieren.” Ulrich Kubak, Geschéftsfiihrer von Klas-
sik Radio, iiber die Partnerschaft mit der HWK Schwa-
ben: ,Ich freue mich sehr, dass wir der Handwerks-
kammer fiir Schwaben mit Klassik Radio eine Pre-
mium-Plattform fiir nachhaltigen Werbeerfolg bieten
konnen. Unsere Horer sind qualititsbewusst und wis-
sen: Ohne Handwerk lduft einfach nichts.
Klassik Radio ist bereits in mehr als 270 Stadten
iiber UKW empfangbar. Bundesweit erreicht der Sen-

rks starker ins Bewusstsein der Menschen riicken.

Foto: HWK

der mit taglich iber 1,6 Millio-
nen Horer. Klassik Radio ist
bundesweit auch im Kabel, eu-
ropaweit iiber Satellit und welt-
weit im Internet zu héren
(www.klassikradio.de). Und in
Osterreich sendet Klassik Radio
4 in der Stadt Innsbruck im
Ulrich Wagner, Haupt Bundesland Tirol als erster
geschaftsfihrer HWK deutscher Radiosender iiber
Schwaben.  Foto: Wk UKW. Die Erlosquellen des Sen-

ders gehen mittlerweile weit
iiber das herkommliche Werbegeschift hinaus.

Schnell wachsendes Unternehmen

Die Klassik-Radio-Konzerte begeisterten iiber 80.000
Besucher und in den hauseigenen Onlineshops kau-
fen bereits mehr als 120.000 Kunden. Der Sender ist ei-
nes der am schnellsten wachsenden Horfunkunter-
nehmen in Deutschland und zudem Deutschlands
einzige borsennotierte Radiogesellschaft.

i zur auf Klassik Radio im
Internet: www.klassikradio.de/Radio/Service/Das-deutsche-Handwerk
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