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Geschäftstätigkeit der Klassik Radio AG
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Klassik Radio AG Hauptversammlung 2009
Geschäftsjahr 2007/08
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Konzern-G+V 2007/08

7021.162EBITDA

-3.421-3.855Andere Aufwendungen

159-229Periodenergebnis

411-28EBIT

0-787Wertminderungsaufwand Firmenwert

-291-403Planmäßige Abschreibungen

-3.481-3.748Aufwand für Personal

-6.340-6.876Aufwand für bezogene Leistungen und Waren

13.26114.917Umsatzerlöse

2006/072007/08in TEUR
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Konzern-Segmentbericht 2007/08

in TEUR

Umsatzerlöse
- davon mit Dritten

Periodenergebnis

EBITDA

EBIT

Wertminderungsaufwand Firmenwert

Radio-
sender

7.667
6.440

Nach-
richten-
agentur

230
228

Merchan-
dising

3.312
3.203

Vertrieb

3.862
2.565

Syndi-
cation

368
297

Verlag

2.180
2.180

Konzern

1.133 304-221-1.034 -66 -229

983

903

40

37

21

-34

-113

-230

-148

-939

-787

44

-18

1.162

-28

-787

14.917
14.917
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Konzern-Kapitalflussrechnung 2007/08

793710Zahlungsmittel am Ende der Periode  

1.7381.328Cash Flow aus der Finanzierungstätigkeit  

-1.644-2.538Cash Flow aus der Investitionstätigkeit

-3301.127Cash Flow aus betrieblicher Tätigkeit  

30.09.200730.09.2008in TEUR
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Konzern-Bilanz 2007/08

11.61114.082Summe Passiva

4.2875.356Kurzfristige Schulden

2.6704.183Langfristige Schulden

4.6544. 543Eigenkapital

30.09.200730.09.2008in TEUR

Passiva

11.61114.082Summe Aktiva

3.5855.529Kurzfristige Vermögenswerte

6.2846.276- davon Geschäfts- und Firmenwerte

8.0268.553Langfristige Vermögenswerte

30.09.200730.09.2008in TEUR

Aktiva
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Meilensteine der Klassik Radio AG

2004/05 2005/06 2006/07 2007/08

Vermarktung
Radiowerbezeiten

Stufe 1

Merchandising

Stufe 2

Direktgeschäfte

Stufe 4

Vertrieb

Stufe 3

15.12.2004
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Klassik Radio AG: Erfolg in Zahlen
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Zwei-Säulen Strategie: B2B und B2C

B2B B2C
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Klassik Radio: Werbewirksame Formate

� Vier klare Werbeblöcke pro Stunde für 
klassische Funkspots

� Programmnahe Sonderwerbeformen

� National einheitliches Werbeumfeld

� Hohe Werbewirksamkeit

Länder dieser Erde 

Klassik Radio Lesezeit
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Key 
Account
National

Key Account Regional

Kleine Unternehmen

Klassik Radio B2B: 3 Vermarktungsstrategien

� Zwei eigene Vermarktungsgesellschaften: 
Euro Klassik und Protone

� Bedienung nationaler und regionaler 
Werbebedürfnisse

� Abdeckung aller Kundensegmente
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Klassik Radio AG Konzern: Direktgeschäfte

Direktgeschäfte
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� 45 erfolgreiche Eigenprodukte

� ca. 97.000 Kunden

� ca. 30.000 Newsletterabonennten

� ca. 120.000 Bestellungen

� 4,8 Mio. Euro Umsatzerlöse

� ca. 270.000 verkaufte Einheiten

Klassik Radio Shop
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� über 70.000 Besucher

� 54 Termine

� 12 Veranstaltungsorte

� 3 große Konzertthemen

� knapp 4 Mio. Euro Umsatzerlöse

Klassik Radio live in concert
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Klassik Radio AG Hauptversammlung 2009
I. Halbjahr 2008/09 – vorläufige Zahlen
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Konzern-G+V I. Halbjahr 2008/09

-7870Wertminderungsaufwand Firmenwert

40168Periodenergebnis

179307EBIT 

1.134531EBITDA

7.1728.386Umsatzerlöse

Okt 07 - Mrz 08Okt 08 - Mrz 09in TEUR
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Konzern-Segmentbericht I. Halbjahr 2008/09

in TEUR

Umsatzerlöse

Konzern

8.386
8.386

531

307

168

EBITDA

EBIT

Periodenergebnis

Merchan-
dising

1.258

-215

-221

-216

1.242

Radio-
sender

4.234

714

674

766

3.693

Vertrieb

1.804

-231

-288

-288

1.106

Verlag

2.202

46

-36

-95

2.202- davon mit Dritten



© 2009 Klassik Radio AG 20

Konzern-Kapitalflussrechnung I. Halbjahr 2008/09

1.384810Zahlungsmittel am Ende der Periode (31. Mrz)

-482-558Cash Flow aus der Finanzierungstätigkeit  

-50-198Cash Flow aus der Investitionstätigkeit

1.123856Cash Flow aus betrieblicher Tätigkeit  

31.03.200831.03.2009in TEUR
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Klassik Radio AG Hauptversammlung 2009
Ausblick
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All-Time High: Über 10 Millionen Menschen haben 
Klassik Radio schon gehört

���������� 	�
��

in Tsd.
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www.klassikradio.de: eine Seite für Klassik Radio

� Ausgang für alle 
Interessensgruppen 

� Design und Funktionalität auf 
neuestem Stand

� Attraktive Plattform für Online-
Vermarktung

� Landing Page für Radio, Shop
und AG
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Neuer Klassik Radio Shop: Launch Mai 2009

� coming soon: umfängliches Fremdproduktsortiment
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Klassik Radio live in concert: neue Konzertthemen

� Dirigentin 
Agnes Nagorka

� Moderatorin 
Sandra Voss

� bisher 3 Termine

� Dirigent 
Nic Raine

� Moderator 
Holger Wemhoff

� 6. Dezember 2009

� Dirigent 
Nic Raine

� Moderator 
Holger Wemhoff

� 11 Termine
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Bleiben Sie entspannt auf 92,2 MHz


