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Umsatzerlose um 20% auf 13.261 TEUR gesteigert

Operativ deutliche Ergebnissteigerung: EBITDA plus 163% auf 702 TEUR
und EBIT vervierfacht sich auf TEUR 411

Eigenkapitalquote von 40%

Erwerb der restlichen 25% des Radiovermarkter Proto ne Promotion
Werbeagentur GmbH

Gewinnung der ersten Auslandsfrequenz von Klassik R adio in Innsbruck
95,9 MHz

Erfolg der Konzerte fortgefuhrt

Grindung eines eigenen Musik-Labels
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in TEUR

Umsatzerlose

Sonstige Ertrage

Aufwand fiir bezogene Leistungen und Waren
Aufwand fur Personal

Aufwand fur planmafige Abschreibungen
Andere Aufwendungen

EBIT (Ergebnis vor Finanzergebnis und Steuern)

Finanzergebnis

Steueraufwendungen

Periodenergebnis

2006/07

13.261
683

-6.340
-3.481

-291
-3.421

411

-198

o
N

2005/06

11.012
290

-4.946

-2.929

-161

-3.161

105

-109
435

431
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Radiosender | Syndication Vertrieb Merchan- | Nachrichten- Konzern

dising agentur

in TEUR
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in TEUR 30.09.2007 30.09.2006
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Aktiva
in TEUR 30.09.2007 30.09.2006

Passiva

in TEUR 30.09.2007 30.09.2006

Egenkapial L asw
Lengfisige Schuden 2670 NN )
Kurzfsige Sehulden T se




Knapp 1,4 Millionen Menschen horen taglich Klassik Radio

Unsere Horer sind: Einkommensstark, Entscheider, Ku lturbegeistert

Gesamtreichweite von Entscheidermedien Quelle: Intermedia 2007, Horer pro Tag / Leser pro Ausgabe

1.392.000

0 500.000 1.000.000 1.500.000



Unsere Investitionen in den Wert der Marke Klassik Radio
Printvolumen: 552 TEUR
TV-Volumen: 895 TEUR

Ohne Cash-Aufwand
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Etabliertes zweites Standbein im Konzern Direktgeschafte — Umsatzerlose
4.000
.. ) 3.719
Hochpreisige Premiumprodukte
3.500
Breite Kundenbasis
3.000
Unabhangigkeit vom Werbemarkt
2.500
Uber 70.000 CD-Einheiten im Shop verkauft 2.126
2.000
Bisher Uber 40.000 Konzertbesucher
1,500 1431
Filmmusik-Tournee 2007/08 bereits seit Januar
ausverkauft 1.000
500
0
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Bestes operatives Ergebnis in der Geschichte der KI  assik Radio AG

EBITDA versechsfacht auf 1.134 TEUR bei Umsatzsteige rung von 6% auf 7.172 TEUR

Klare Fokussierung auf zwei margenstarke Saulen: Ra  diozeitenvermarktung und Direktgeschéafte

Erwerb des Traditionsverlages Hirmer

Nachhaltige Starkung der Firmenwerte der Klassik Ra  dio und Protone durch positiven
Geschaéftsverlauf

Konsequenz aus dem schwankenden Syndication-Geschaf  t: Firmenwertabschreibung FM Radio
Network

Zuteilung der Frequenz Schwerin

Konzernweit deutlich positiver Cash Flow aus laufende r Geschaftstatigkeit in Hohe von 1.123 TEUR
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in TEUR Okt 07 - Marz 08 Okt 06 - Marz 07

7.172
1.134

Afa — Abschreibung Firmenwert FM

1.134

787
179

15
802
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in TEUR 31.03.2008 31.03.2007







Zwei Landeshauptstadte innerhalb von 10 Tagen

Technische Reichweitensteigerung: ca. 1,5 Mio. Hére  r

Preisliste: Erh6hung der Sekundenpreise

Zusatzliches Vertriebspotenzial durch Regionalisier ung
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Klassik Radio, Stand 25.04.2008. Basis: Nettoumsatz cash in TEUR,



Sales Shop Concerts Records Bookstore

National CDs Filmmusik Eigene Library Hirmer
Regional Eigenprodukte Konzertreihe Eigenes Label Gesamtverzeichnis
Solokiinstler: : : Die Wahre
Verbund- Fremdprodukte Ludovico Einaudi Eigenes Repertoire Geschichte
werbung Musicdownloads
Klassik Radio Fremdprodukte

International Pops Orchestra



Starkung des Direktgeschéftes

Deckungsgleiche Zielgruppe: Klassik Radio Horer les
Hirmer Leser horen Klassik Radio

Verlage sind seit Jahren grol3e Werbekunden bei Klas
Radio

Premiumverlag: hochwertige und hochpreisige
Kunstbicher

Vitaler Lagerbestand von Uber 150.000 Biichern

Online-Vermarktung bislang nicht eingesetzt

Zusatzliche Marge im Klassik Radio bookstore
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